ТЕМА :
	ЗАДАЧА
	Анализ производственной деятельности предприятия​​??




Ознакомиться с KPI можно здесь.

https://virtualboard.ro/indicatori-de-performanta-kpi-ce-inseamna-definitie-exemple/#cum-elaboram-setul-de-indicatori-de-performman-a 

ПРОБЛЕМА ( Что у нас есть и чего мы не хотим ).   Т.Е. есть РЕАЛЬНЫЙ МИР, который создает нам ПРОБЛЕМЫ, которые мы должны решать, А СЛЕДОВАТЕЛЬНО МЫ РАСМАТРИВАЕМ РЕАЛЬНУЮ МОДЕЛЬ В ЭТОМ МИРЕ)    (ПРЕДМЕТНАЯ ОБЛАСТЬ!!! )
Неэффективное управление компанией SA "Bucuria", обусловленое слабым качеством процесса принятия решений в производственной деятельности, НЕ ОСНОВАННОМ НА ТЕКУЩЕМ АНАЛИЗЕ данных, что может привести её к экономическому банкротству. 

ПОСТАНОВКА ЗАДАЧИ (в данной Предметной Области) – Для обеспечения, поддержки и усиления качества процесса принятия решений менеджентом  SA "Bucuria", основанного на ТЕКУЩИЙ АНАЛИЗ данных  производственной деятельности, создать используя ИКТ, Программный Продукт.

ЦЕЛЬ ( Чего мы хотим и чего у нас нет ) /СТРАТЕГИЯ ПОВЕДЕНИЯ В ПРОЦЕССЕ ПРИНЯТИЯ РЕШЕНИЯ, С ПРИЦЕЛОМ НА БУДУЩЕЕ!!!/
Проектирование и создание Программного Продукта для поддержки менеджента  SA "Bucuria"  в повышении качества процеса принятия решений,  на основе ТЕКУЩЕГО АНАЛИЗА   данных производственной деятельности, чтобы обеспечит решение возможных Проблем приводящих компанию к ее экономическому банкротству. 
Типы KPI – примеры по областям деятельности
1. Валовая прибыль - ВП
2. Чистая рентабельность - ЧР
3. Темп роста выручки - ТРВ
4. Коэффициент удержания клиентов – КУК 


1. Валовая прибыль
Валовая прибыль — это финансовый показатель, используемый для анализа эффективности деятельности предприятия. Валовая прибыль дает четкое представление о прибыльности компании до учета косвенных расходов и операционных издержек.
Формула: ВП = Продажи – Себестоимость проданных товаров / Продажи x 100
Результат представляет собой процент прибыли, полученной от продаж, без учета других операционных расходов, таких как заработная плата, коммунальные услуги или расходы, связанные с маркетингом.
Высокая валовая прибыль свидетельствует о повышенной эффективности производственного или сбытового процесса, в то время как низкая прибыль может указывать на высокие издержки или неоптимизированные цены продажи .
2. Чистая рентабельность
Чистая рентабельность — еще один важный финансовый показатель при анализе эффективности бизнеса. Этот показатель позволяет четко понять конечную прибыль компании после вычета всех затрат, таких как налоги, операционные расходы и другие издержки.
Чистая прибыль — это результат коммерческой деятельности компании, измеряемый разницей между выручкой и расходами, иными словами, прибыль, остающаяся после вычета всех расходов.
Формула: ЧП= (Чистая прибыль / Общая выручка) x 100
Результат, полученный по приведенной выше формуле, представляет собой процент прибыли, полученной по отношению к общей выручке. Чистая рентабельность показывает эффективность бизнеса и его способность получать чистую прибыль на устойчивой основе.
Высокая рентабельность чистой прибыли свидетельствует о здоровых финансовых показателях, в то время как низкая рентабельность может указывать на необходимость сокращения затрат, повышения эффективности или корректировки ценовой и сбытовой стратегий.
3. Темпы роста выручки
Этот показатель используется для оценки эффективности бизнеса с точки зрения полученной выручки и ее динамики во времени. Он выражает процентный рост выручки компании за определенный период времени.
Формула: ТРВ = (Конечное значение – Начальное значение) / Начальное значение x 100
Положительный результат этой формулы указывает на увеличение выручки, а отрицательный — на её снижение или стагнацию.
Правильный анализ темпов роста выручки поможет оценить финансовые показатели бизнеса, принять стратегические решения и выявить новые тенденции.
Высокий темп роста может свидетельствовать о здоровом развитии бизнеса, в то время как низкий темп указывает на необходимость внедрения новых стратегий роста.
4. Коэффициент удержания клиентов
Коэффициент удержания клиентов — это показатель, используемый для определения степени лояльности и сохранения клиентов компании. Он выражает процент клиентов, которые остаются лояльными и продолжают потреблять или покупать товары и услуги компании.
Формула: КУК = Количество клиентов сегодня / количество клиентов год назад × 100
[bookmark: _Hlk220359071]Высокий показатель удержания клиентов свидетельствует об успешной работе компании по поддержанию и сохранению существующих клиентов, что может способствовать получению регулярного дохода и формированию прочной клиентской базы.
В то же время низкий уровень удержания клиентов может свидетельствовать о том, что клиентам больше не нравятся предлагаемые компанией товары и услуги, о сильной конкуренции или о необходимости улучшения предоставляемых услуг и опыта для клиентов.
Регулярный анализ и мониторинг показателей удержания клиентов позволяют выявлять и внедрять новые стратегии по сохранению клиентской базы.

Было бы лучше, если бы Вы указывали Ключевые Показатели Эффективности (KPI), с которыми Вы бы гармонизировали “движение” к Цели в данной постановке задачи, на основе этих  “ KPI - метрик” для измерения “эффективности” этого процесса “движения”.
Вы же знаете, как мы на уроке говорили: «Я хочу увидеть того, кто поднял руку в группе людей, друга с которым я договорился о встречи, но найти пока я не могу, но с которым мы договаорились что иы поднимим руки вверх над головой и помашем (наша “ KPI - метрика”)»? Чего Вы только не делайте, когда ищете кого-то желанного / дорогого Вам человека в большой толпе! Он увидит вас и поднимет руку – знак, чтобы Вы тоже его увидели! KPI помогают сформулировать цель задачи и служат индикаторами “мерами / метриками правильности” “движения”  к Цели задач!
Для того чтобы использовать “движение”, необходимо выбирать различные методы/инструменты т.е. ТАКТИЧЕСКИЕ ПРИЕМЫ, с которыми я осществлю поиск путей достжения Цели в данный момент, оперативный момент! 
А ВЕДЬ ЦЕЛЬ  - это
Проектирование и создание Программного Продукта для поддержки менеджента  SA "Bucuria"  в повышении качества процеса принятия решений,  на основе ТЕКУЩЕГО АНАЛИЗА   данных производственной деятельности, чтобы обеспечит решение возможных Проблем приводящих компанию к ее экономическому банкротству. 
И повышение качества процеса принятия  - 
Должна быть осуществлено на основе ТЕКУЩЕГО АНАЛИЗА   данных производственной деятельности, которое на практике, в реальном мире, можно реализовать делая ЗАПРОСЫ, К СООТВЕТСТВУЮЩИМ СЛУЖБАМ, так как пока к БД обращатся нельзя!!! Она еще несуществуют, Т.Е. мы решаем какие-то ПОДЗАДАЧИ/ОБЬЕКТИВЫ (назовем их так) со своими подцелями, которые вообще говоря МОГУТ послужить своими результатами процесу “движения” к общей ЦЕЛИ! Тут мы не застрахованны от случайных ошибок, “блуждения” вокруг этой ЦЕЛИ! Чтобы минимизировать случайные ошибки и“блуждения”, нам нужны  KPI.  
Для того чтобы способствовать минимизиции случайных ошибок и “блуждения”, мы попробуем “провести валидацию” нашей “информационной модели” через KPI.  Для этого, ВРЕММЕННО, лишь ДЛЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОВЕРКИ ВАЛИДАЦИИ, “привяжем” к KPI-ам, некоторые  
ОБЬЕКТИВЫ / ПОДЗАДАЧИ /ТАКТИЧЕСКОЕ ПОВЕДЕНИЕ В ПРОЦЕССЕ ПРИНЯТИЯ РЕШЕНИЯ, С ПРИЦЕЛОМ НА ОПЕРАТИВНУЮ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ/ по следующей СХЕМЕ
ОБЬЕКТИВЫ / ПОДЗАДАЧИ                 KPI                ЦЕЛЬ
Этот подход можно представить 2-мя способами:
1. ТАБЛИЧНЫЙ
	ОБЬЕКТИВЫ / ПОДЗАДАЧИ (планирую выполнить для достижения цели, НО между мной и целью стоят (КPI):
	Соответствующие Ключевые Показатели Эффективности (КPI)
	Цель

	1 [bookmark: _Hlk210771309]Анализ общего объема продаж за определенный период времени.
2 Анализ себестоимости реализованной продукции за определенный период времени.
	Валовая прибыль - ВП = Продажи – Себестоимость проданных товаров / Продажи x 100,
ВП >= 65%
	Высокая валовая прибыль свидетельствует о повышении эффективности производственного или сбытового процесса.
	Меры, предпринимаемые компанией для повышения эффективности и предотвращения экономического банкротства.

	1 Анализ выручки компании за определенный период времени.
2 Анализ расходов компании за определенный период времени.
	Маржа чистой прибыли
Чистая рентабельность - ЧР = (Чистая прибыль / Общая выручка) x 100
ЧР >= 78%
	Высокая рентабельность чистой прибыли свидетельствует о здоровых финансовых результатах.
	

	1 Анализ источников дохода компании
2 Анализ доходов компании за определенный период времени по источникам.
	Темпы роста выручки
Темп роста выручки - ТРВ = (Конечное значение – начальное значение) / начальное значение x 100
ТРВ >= 35%
	Это поможет оценить финансовые показатели. Высокий темп роста может свидетельствовать о здоровом развитии бизнеса.
	

	1 Анализ количества клиентов, в настоящее время приобретающих продукцию компании.
2 Анализ количества покупателей, приобретавших тот же товар в течение определенного периода времени.
	Коэффициент удержания клиентов – КУК = Количество клиентов сегодня / количество клиентов год назад × 100
КУК>= 57%

	Высокий показатель удержания клиентов свидетельствует об успешной работе компании по поддержанию и сохранению существующих клиентов, что может способствовать получению регулярного дохода и формированию прочной клиентской базы.

	



2. СПИСОЧНО – ПРЕДСТАВЛЕНИЕМ ЭТИХ ОБЬЕКТИВОВ / ПОДЗАДАЧ КАК НЕКУЮ “ВЫХОДНУЮ ИНФОРМАЦИЮ”, используя которой можно провести Анализ производственноу деятельность Компании
Т.О. МОЖНО ОБЬЕКТИВЫ / ПОДЗАДАЧИ ФОМУЛИРОВАТЬ ИЗНАЧАЛЬНО БЕЗ ПРИВЯЗКИ К KPI, Т.Е. СОЗДАТЬ НЕКИЙ СПИСОК «ВЫХОДНОЙ ИНФОРМАЦИИ» - ЗАПРОСОВ К ДАННЫМ  SA "Bucuria", В СМЫСЛЕ НАШЕЙ «ИНФОРМАЦИОННОЙ МОДЕЛИ» ДЕЙСТВИТЕЛЬНОСТИ, КОТОРЫЙ МЫ ПЛАНИРУЕМ СОЗДАТЬ, И СМОТРЕТЬ, ОЦЕНИТЬ, ИНФОРМАЦИЮ КОТОРУЮ МЫ ПОЛУЧИМ, - ПОМОЖЕТ ЛИ НАМ ЭТА МОДЕЛЬ ДВИЖЕНИЮ К ЦЕЛИ? ЕСЛИ, «ДА», ЗНАЧИТ НАША «ИНФОРМАЦИОННАЯ МОДЕЛЬ» ПРАВДОПОДОБНА РЕАЛЬНОЙ МОДЕЛИ , ЕСЛИ «НЕТ», ТО ЕЕ СЛЕДУЕТ ПЕРЕСМОТРЕТЬ И УТОЧНИТЬ... 
КАК СОЗДАЕТСЯ ЭТОТ СПИСОК  ОБЬЕКТИВОВ / ПОДЗАДАЧЬ / ЗАПРОАСОВ? ЛИБО ПОСТАНОВЩИКОМ ЗАДАЧИ, ЛИБО ВЫЯСНЯЮТСЯ  В ПРОЦЕССЕ БЕСЕД С ТЕМИ КТО ЗАКАЗЫВАЮТ РЕШЕНИЕ ПОДОБНОЙ ЗАДАЧИ.
НИЖЕ ПРЕДСТАВЛЕНЫ НЕКОТОРЫЕ ОБЬЕКТИВЫ / ПОДЗАДАЧИ в указанном формате – неким списком:
1. Выявление ежемесячной динамики объем производства по категориям продукции и общий объем производства
2. Определение ежемесячной динамики выручки от производства по категориям продукции и общему объему производства.
3. Анализ процесса доставки ( перемещения продукции из одного места в другое??? Кому? Как? Для чего? ) и распределения ( системы классификации продукции!!! Почему? Как? Для чего? ) ежемесячно производимой продукции по категориям и общему объему производства ???????/!!!!! /смотрите!!!///
4. Определение ежемесячной динамики производственные затраты  по категориям товаров и общий объем производства
5. Анализ качества продукции Произведено на основе отзывов клиентов по категориям продукции и общему объему производства.
6. Анализ ежемесячной динамики общих показателей деятельности компании SA Bucuria.
7. И.Т.Д. 
ПРИМЕЧАНИЕ!!
Выше, и в таблице, и в списке, выделенные слова, - это предпологаемые «СУЩНОСТИ» в нашей «информационной моделм», которую мы планируем создавать!!! 
Эти «СУЩНОСТИ», являются на самом деле, ИСТОЧНИКАМИ «ВХОДНЫХ ДАННЫХ» ЗАДАЧИ.
Как уже было отмечено выше, процесс достижения поставленной Цели, сформулированной задачи,  связан с так называемым Процессом Моделирования Реального Мира, т.е. Предметной Области связанной с Проблемой и Задачей SA "Bucuria"   и созданием ЕЁ АНАЛОГА, В ИНФОРМЦИОННОМ МИРЕ...- т.е создание «ИНФОРМАЦИОННОЙ МОДЕЛИ». 
	Напоминаем что такое МОДЕЛЬ  – это представление обьекта, системы или идеи в некоторой форме, отличной от целостности. 
Например, Компания - целостность, а схема этой Компании – это и есть модель, которая и представлеяет ее структуру... 
Главной характеристикой Модели – это упрощение Реальной жизненой ситуации к которой оно применяется...
СУЩЕСТВУЮТ 3 ТИПА МОДЕЛЕЙ А ПРОЦЕССЕ ПРОЕКТИРОВАНИЯ И СОЗДАНИЯ БД:
1. Концептуальная модель
2. Логическая модель 
3. Физическая модель
Примечание:
См. Материалы в ELESE
1 1__CONCEPTUAL VS LOGICAL VS PHYSICAL DATA MODELS WHAT’S THE DIFFERENCE_EN.docx или
2 2__В ЧЕМ РАЗНИЦА МЕЖДУ ЛОГИЧЕСКОЙ МОДЕЛЬЮ ДАННЫХ И ФИЗИЧЕСКОЙ МОДЕЛЬЮ ДАННЫХ.docx
3 4__ФОРМУЛИРОВКА ЗАДАЧИ ПО СОЗДАНИЮ ИНФОРМАЦИОННОЙ СИСТЕМЫ - АВТОСЕРВИСЫ.docx

Т.О. ДО НАСТОЯЩЕГО МОМЕНТА, В ПОСТАНОВКЕ ЗАДАЧИ СТАНОВИТСЯ ПОНЯТНОЙ САМЫЙ ГЛАВНЫЙ МОМЕНТ, А ИМЕННО:
1 ЧТО В «РЕАЛЬНОЙ МОДЕЛИ» ЯВЛЯЮТСЯ НОСИТЕЛЯМИ «ВХОДНЫХ ДАННЫХ», АТКЖЕ
2 ЧТО МОГУТ БЫТЬ  «ВЫХОДНОЙ ИНФОРМАЦИЕЙ»
ДАЛЕЕ, 
ПРИСТУПАЕМ К ПРОЦЕСУ СОЗДАНИЯ «ИНФОРМАЦИОННОЙ МОДЕЛИ», АНАЛОГОМ «РЕАЛЬНОЙ МОДЕЛИ»
Напоминаем что такое МОДЕЛЬ  – это представление обьекта, системы или идеи в некоторой форме, отличной от целостности.
Главной характеристикой Модели – это упрощение Реальной жизненой ситуации к которой оно применяется...

СУЩЕСТВУЮТ 3 ТИПА МОДЕЛЕЙ А ПРОЦЕССЕ ПРОЕКТИРОВАНИЯ И СОЗДАНИЯ БД для рассматриваемой Задачи в определенной ПРЕДМЕТНОЙ ОБЛАСТИ:
1. Концептуальная модель
2. Логическая модель 
3. Физическая модель
Эти МОДЕЛИ представляют собой АЛГОРИТМ ПРОЕКТИРОВАНИЯ ПРОЦЕССА СОЗДАНИЯ «ИНФОРМАЦИОННОЙ МОДЕЛИ» для рассматриваемой Задачи в определенной ПРЕДМЕТНОЙ ОБЛАСТИ!


ШАГ 1.
 Что такое Концептуальная Модель Данных?

Концептуальная Модель Данных (КМД) — это высокоуровневое представление ОСНОВНЫХ СУЩНОСТЕЙ вашего бизнеса и того, как они связаны друг с другом. Она разработана для того, чтобы помочь как техническим, так и нетехническим командам СОГЛАСОВАТЬ, КАКИЕ ДАННЫЕ важны, не вдаваясь в детали структуры или хранения.
СМ. https://www.thoughtspot.com/data-trends/data-modeling/conceptual-vs-logical-vs-physical-data-models 
РАЗ, ТАК, ТО МЫ ДОЛЖНЫ НА ЭТОМ ШАГЕ, ОПРЕДЕЛИТЬ СУЩНОСТИ 
НАШЕЙ ПОСТАНОВКИ ЗАДАЧИ...
СУЩНОСТЯМИ  могут быть результатом синтаксического анализа, обозначенного цветами в вышеуказанных Обьектах – ТАБЛИЦА И СПИСКА ОБЬЕКТИВОВ / ПОДЗАДАЧ, вооБще-то говоря, ЗАПРОСОВ к «ВХОДНЫМ ДАННЫМ» которые «СОДЕРЖАТСЯ» в этих СУЩНОСТЯХ, т.е. они являются носителями этих ВХОДНЫХ ДАННЫХ!!!
ПРИВОДИМ СПИСОК «СУЩНОСТЕЙ» ПОСТАВДЕННОЙ ЗАДАЧИ
1 ВРЕМЯ
2 КАТЕГОРИЯ ПРОДУКЦИИ /I..II..III.../
3 ПРОДУКТ /I-1..2..3...II-1..2..3..../
4 ОБЪЕМ ВЫПУСКА ПРОДУКТА /ЕДИНИЦЫ/
5 Производственные затраты /Категория продукции, Продукция.../
6 ПРОДАЖИ / ДОСТАВКА?? РАСПРЕДЕЛЕНИЕ??/
7 ДОГОВОРЫ
8 КЛИЕНТЫ 
9 ОТЗЫВЫ ПОКУПАТЕЛЕЙ /качество 1 - очень хорошее, 2..../
ДАЛЕЕ ПРЕДСТАВЛЯЕМ, ДИАГРАММУ КОНЦЕПТУАЛЬНОЙ МОДЕЛИ ДАННЫХ - ДКМД
СМ. Одну из возожных представлении  ДКДМ в файле(ВАМ следует пользоватся матеиалом указанной статьи!!!!):
См. Материалы в ELESE
5__LAB_1_АНАЛИЗ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ КОМПАНИИ.xlsx 
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ШАГ 2.
Что такое Логическая Модель Данных?

Логическая Модель Данных (ЛМД) — это структурированное представление данных, описывающее СУЩНОСТИ, АТРИБУТЫ И ВЗАИМОСВЯЗИ БЕЗ ПРИВЯЗКИ к какой-либо конкретной базе данных или технологии. 
[bookmark: _Hlk220678766]Она развивает концептуальную модель, вводя более подробные сведения, такие как первичные ключи и типы данных. Рассматривайте её как план действий перед началом кодирования.
СМ. https://www.thoughtspot.com/data-trends/data-modeling/conceptual-vs-logical-vs-physical-data-models 
Логическая Модель Данных - ЛМД — это:
Платформонезависимость: по-прежнему не привязана к какой-либо конкретной базе данных.
Более подробно: включает поля, ключи и типы данных (на высоком уровне).
Нормализовано: уменьшает избыточность для повышения целостности данных.

Итак для того чтобы работать с ЛМД мы должны ОПИСАТЬ СУЩНОСТИ  ИХ АТРИБУТАМИ!!!
См. https://wanderin.dev/databases/entities-attributes-and-relationships/ 

Атрибуты в СУБД - Свойство или характеристика, описывающая сущность
В Системе Управления Базами Данных (СУБД) атрибут — это свойство или характеристика, описывающая сущность. Атрибуты предоставляют конкретную информацию, используемую для эффективной идентификации, классификации и управления сущностями. Они подобны столбцам в таблице реляционной базы данных, каждый из которых содержит уникальный идентификатор или набор идентификаторов, которые могут однозначно идентифицировать кортеж (строку) в таблице. Атрибуты играют решающую роль в поддержании целостности данных, оптимизации запросов и обеспечении эффективных связей между сущностями. Они являются основополагающими для структуры базы данных, включая схему SQL, обеспечивая организацию данных и эффективный доступ к ним.
Если мы определили СУЩНОСТИ , мы можем представить/описать их в концептуальной модели, более детально  с помощью АТРИБУТОВ.
Это представление, соответствует уже в Логической Модели Данных, т.к. оно содержит более подробные сведения, такие как первичные ключи и типы данных, для любой сущности Концептуальной Модели Данных. Существуют 2 способа представления Логической Модели Данных
1. Линейная формат
2. Табличный формат

Представим в дальнейшем несколько СУЩНОСТЕЙ  описанных с помощью АТРИБУТОВ в указанных выше форматах.
Время/Time {Time_id, Time_name} 		(линейный формат!!)

Или в табличный формат, 


Время						имя Сущности
[image: ]				Значения
Атрибуты


Примечание: здесь id_timp (PK) 
(PK) – Primary Key 

Product_category {Product_cat_id, product_cat_name} (linear)

[image: ]

Товары {Product_id, Product_name} (линейные)

[image: ]


Продажи {Sales_id, Time_id, Product_id, quantity, unit_price, total_cost} {linear}

[image: ]

Примечание: здесь id_prod(FK) 
(FK) – Foreign Key 

Примечание
Первичный Ключ  (PK) и Внешний Ключ (FK) в Базах Данных
В реляционных базах данных первичные и внешние ключи необходимы для поддержания целостности данных и определения связей между таблицами.

Первичный Ключ  (PK) - однозначно идентифицирует каждую запись в таблице. Он должен содержать уникальные значения и не может быть NULL. В большинстве баз данных автоматически создается индекс для первичного ключа для повышения производительности запросов.

Внешний Ключ (FK)  - это столбец (или набор столбцов) в одной таблице, который ссылается на первичный ключ в другой таблице. Он обеспечивает ссылочную целостность, гарантируя, что значение в столбце внешнего ключа соответствует существующему значению в столбце первичного ключа, на который он ссылается.
[image: ]

В нашем случае Схема так называемой ЛОГИЧЕСКОЙ модели, Предметной Области представлена в EXCEL следующим образом: см. ФАЙЛ
5__LAB_1_АНАЛИЗ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ КОМПАНИИ.xlsx 
[image: ]

ШАГ. 3
Что такое Физическая Модель Данных (ФМД)?
Физическая Модель Данных - это технический план, который сопоставляет вашу Логическую Модель Данных с конкретной системой баз данных, включая облачные хранилища данных, такие как Snowflake или BigQuery. Она точно описывает, как данные будут храниться, индексироваться и к ним будет осуществляться доступ, вплоть до типа данных, длины столбцов и ограничений.
Это место, где дизайн встречается с реальностью реализации БД, конкретным СУБД.
Физическая Модель Данных — это:
Специализированные настройки для конкретных баз данных: адаптированы под конкретную платформу, такую ​​как Snowflake, BigQuery или Postgres.
Подробное описание: включает конкретные типы данных (смю ниже рис), индексы, ограничения и форматы хранения.
Ориентирован на производительность: разработан для оптимизации скорости запросов, эффективности хранения и масштабируемости.
См. https://www.thoughtspot.com/data-trends/data-modeling/conceptual-vs-logical-vs-physical-data-models
[image: ]
Далее мы используем VERTABELO для создания схемы БД и генерации SQL-скрипта для создания БД в SQLITE.
СМОТРИТЕ ФАЙЛ
0__БД_СУБД_МОДЕЛИРОВАНИЕ VERTABELO.pptx

И все!!!
Первая Лабораторная Работа ГОТОВА!!!
НЕОБХОДИМО ЛИШЬ ОФОРМИТЬ СОГЛАСНО ТРЕБОВАНИЯМ!!!
Т.Е. лабораторная работа, заканчивается генерирование SQL – scripta 
Нужно окуратно пройти все изложенные выше этапы!!!
Успехов!














ПРОИЗВОДИТЕЛЬНОСТЬ И ЭФФЕКТИВНОСТЬ
ЭФФЕКТИВНОСТЬ – ВЫ ДУМАЕТЕ, КАК ЕЕ ОЦЕНИТЬ? СМОТРИТЕ НИЖЕ!!!
Показатели эффективности производства — это набор индикаторов, измеряющих эффективность, качество и производительность производственного процесса. Они измеряются с помощью ключевых показателей эффективности (KPI), таких как общая эффективность оборудования ( OEE ), выход годной продукции с первого раза ( FPY ), соотношение производства к трудозатратам и добавленная стоимость на одного сотрудника .
Что такое производительность производства?
1. Показатели эффективности производства отражают, насколько хорошо производственный процесс соответствует установленным целям, с акцентом на эффективность использования ресурсов и качество конечной продукции.
2. Это крайне важно для выявления возможностей оптимизации, принятия стратегических решений и определения приоритетов будущих действий.
КАК ИЗМЕРИТЬ ПРОИЗВОДИТЕЛЬНОСТЬ
1. Общая эффективность оборудования (OEE) : важнейший показатель, объединяющий три фактора: доступность, производительность и качество. Он измеряет, насколько эффективно используется оборудование по сравнению с его полным потенциалом.
2. Выход продукции с первой партии (FPY) : Этот показатель измеряет долю единиц (продуктов), которые были изготовлены правильно с первой попытки, без необходимости доработки или корректировок.
3. Коэффициент соотношения произведенной продукции к затраченному труду : сравнивает объем произведенной продукции с количеством трудочасов, необходимых для производства этого объема. Это простой метод оценки производительности труда.
4. Показатель добавленной стоимости на одного сотрудника : измеряет доход, генерируемый каждым сотрудником, по отношению к ресурсам, затраченным на получение этого дохода, анализируя вклад каждого сотрудника в финансовые результаты организации.
5. Оценка эффективности использования времени : фокусируется на том, как используется рабочее время, выявляя потери времени или неэффективность в производственном процессе.
6. Производительность человеческого капитала : Сравнивает эффективность и результаты работы сотрудников в зависимости от их навыков, компетенций и вклада в достижение целей компании.

ЭФФЕКТИВНОСТЬ ПРОИЗВОДСТВА Оно измеряется с использованием различных показателей, таких как:
1. OEE ( Общий) Оборудование Эффективность ( оценивает рациональное использование оборудования).
2. производительность труда (количество произведенной продукции на единицу затраченных усилий, например, продукции в час) или
3. добавленная стоимость на одного сотрудника (доход, полученный по сравнению с затратами на персонал) .
4. К другим важным показателям относятся:
a. ФПЙ ( Первый) пасти Выход продукции ( который отражает качество продукта) и
b. Удовлетворенность клиентов , отражающая степень удовлетворенности клиентов полученными товарами или услугами. 

ИСТОЧНИКИ, СВЯЗАННЫЕ С KPI
Примеры производственных KPI:
· Время простоя , время выполнения , процент своевременной доставки (OTD), объем/стоимость брака. Получите доступ к дополнительным показателям эффективности производства и методам расчета !
1. Время простоя
2. время выполнения ,
3. % своевременной доставки (OTD),
4. объем/стоимость лома

ключевых показателей эффективности (KPI) в медицинской сфере :
· Коэффициент заполняемости койко-мест, продолжительность консультаций, количество повторных госпитализаций, производительность врачей, среднее время задержки, среднее время ожидания. Подробнее о показателях эффективности работы медицинских учреждений и методах их расчета !
Примеры показателей эффективности для интернет-магазинов или розничных магазинов:
· Коэффициент конверсии, оборачиваемость запасов, процентное соотношение запасов по срокам хранения, среднее время ликвидации. Получите доступ к дополнительным показателям эффективности розничной торговли и методам расчета !
KPI для HoReCa (туристическое агентство, отель, ресторан):
· Средняя продолжительность пребывания, среднее количество бронирований, процент отмененных бронирований. Получите доступ к дополнительным показателям эффективности HoReCa и методу расчета !
Примеры показателей эффективности транспортной системы:
· Время ожидания, пройденные километры, процент использования транспортной мощности. Подробнее о показателях эффективности транспорта и методах расчета !
Примеры ключевых показателей эффективности (KPI) в сфере медиа и рекламы:
· Вовлеченность аудитории , средняя стоимость рекламного ролика, средняя цена рекламного ролика, количество кликов на ролик. Получите доступ к дополнительным показателям эффективности медиа и рекламы, а также к методу расчета !
показателей энергоэффективности :
· Общая мощность, процент производства из возобновляемых источников, количество жалоб, процент внеплановых отключений. Подробнее об показателях энергоэффективности и методе расчета !
ключевых показателей эффективности в телекоммуникациях :
· Время простоя сети, уровень проникновения оптоволокна, частота ошибок соединения, количество вмешательств. Получите доступ к дополнительным показателям производительности телекоммуникаций и методу расчета !

показателей эффективности обучения :
· Показатель посещаемости, удержание студентов, количество отмен занятий по сравнению с количеством бронирований, уровень доступности онлайн-курсов. Получите доступ к дополнительным показателям эффективности обучения и методам расчета !
Примеры производственных KPI:
· Время простоя , время выполнения , процент своевременной доставки (OTD), объем/стоимость брака. Получите доступ к дополнительным показателям эффективности производства и методам расчета !
· 
показателей эффективности в сфере бизнес- консалтинга :
· Проектное портфолио, клиентское портфолио, непродуктивное рабочее время. Доступ Дополнительные показатели эффективности. Методы бизнес-консалтинга и расчетов !
Типы показателей эффективности – примеры на уровне функций.
Примеры KPI продаж
· Показатели конверсии лидов в клиентов , коэффициент удержания клиентов, процент открытия электронных писем, количество звонков/отправленных писем. Другие KPI продаж !
Примеры KPI в сфере управления персоналом
· Коэффициент занятости, соотношение повышений/понижений в должности, соотношение менеджеров и сотрудников, уровень увольнений. Другие ключевые показатели эффективности в области управления персоналом/подбора кадров !
Примеры ключевых показателей эффективности закупок / оценки поставщиков
· Производительность труда штатных сотрудников, время утверждения платежей по счетам-фактурам, процент своевременной доставки, среднее время просрочки платежей, средний срок оплаты.
Примеры маркетинговых KPI
· Коэффициент конверсии, коэффициент вовлеченности в социальных сетях, коэффициент кликов, коэффициент отказов, коэффициент отписки, количество PR-коммуникаций. Другие показатели эффективности маркетинга !
Примеры KPI в ИТ
· Процент выполнения SLA, среднее время отклика, средняя продолжительность вмешательства, среднее время между сбоями. Другие показатели эффективности ИТ !
Звонок по KPI центр / Примеры обслуживания клиентов
· Среднее время ожидания, процент звонков, в которых клиент покидает меню выбора, процент звонков, обработанных корректно с первой попытки. Другие показатели эффективности. Поддержка клиентов!
Примеры ключевых показателей эффективности (KPI) финансового отдела
· продолжительность оборачиваемости дебиторской задолженности , продолжительность цикла конверсии денежных средств. Другие показатели эффективности финансового отдела !
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Primary Key and Foreign Key in Databases TR R CEy

In relational databases, primary keys and foreign keys are essential for maintaining data integrity primary and foreign keys P

and defining relationships between tables. examples
A primary key uniquely identifies each record in a table. It must contain unique values and cannot

be NULL . Behind the scenes, most databases automatically create an index for the primary key to primary key definition in

improve query performance. database

A foreign key is a column (or set of columns) in one table that refers to the primary key in another
table. It enforces referential integrity, ensuring that the value in the foreign key column matches

primary keys in

databases
an existing value in the referenced primary key column. .
primary key vs foreign
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Example in SQL:
key
-- Create Persons table with a Primary Key 0
CREATE TABLE Persons (
PersonID INT AUTO_INCREMENT PRIMARY KEY, o\
Name VARCHAR(2@) NOT NULL,

foreign keys in database

Age INT,
Address VARCHAR(1€0) Q_ what is a foreign key
Y
-- Create Orders table with a Foreign Key referencing Persons Q primary and foreign keys

CREATE TABLE Orders (
OrderID INT AUTO_INCREMENT PRIMARY KEY,
NumOrder INT NOT NULL,
PersonID INT,
FOREIGN KEY (PersonID) REFERENCES Persons(PersonID)

)

In this example: €§3
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Product_catalogue_name

1 Фрукты в шоколаде

2 Обжаривание

3 Печенье

Time 

 time_id (PK) time_name

1 час

2

день

Product

3 еженедельный  Product_id(PK) Product_Name  Product_cat_id(FK)

1 Сливы 1

2 Решетка для орехов 2

3 абрикосы 1

Contract

 Sales_id(PK)  Time_id(FK)  Product_id(FK) Quantity Product_unit_priceTotal_cost
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3 абрикосы 1 3 1 3


image1.emf
КОНЦЕПТУАРЬНАЯ МОДЕЛЬ

КЛИЕНТ

УСЛУГИ

ТРАНСПОРТНОЕ СРЕДСТВО "БУКУРИЯ" SA

ДОХОД

Продажи


