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FISA UNITATII DE CURS/MODULULUI

MD-2004, CHISINAU, STR. SERGIU RADAUTANU, 4, TEL: 022 32-39-73 | FAX: 022 32-39-71, www.utm.md

MARKETING
1. Date despre unitatea de curs/modul
Facultatea Calculatoare, Informatica si Microelectronica
Catedra/departamentul Microelectronica si Inginerie Biomedicala
Ciclul de studii Studii superioare de licenta, ciclul |
Programul de studiu 525.4 Microelectronica si Nanotehnologii
Anul de studiu Semestrul Tip de Categoria Categoria de Credite
evaluare formativa optionalitate ECTS
I 4 E 2
2. Timpul total estimat
X Din care
Total ore in Ore auditoriale Lucrul individual
planul de - ; - -
aeiw A . Proiect de Studiul materialului .. L
Invatamant Curs | Laborator/seminar . Pregadtire aplicatii
an teoretic
60 15 15 15 15

3. Preconditii de acces la unitatea de curs/modul

Conform planului de Tnvatamant Bazele Teoriei Economice, Economia ramurii

Conform competentelor Notiuni si continutul categoriilor economice principale (piata, cerere,
oferta, pretul, etc.)

4. Conditii de desfasurare a procesului educational pentru

Curs Pentru prezentarea materialului teoretic in sala de curs este nevoie de proiector si
calculator.

Laborator/seminar | Studentilor li se propune tematica pentru elaborarea referatelor cu scopul aprofundarii
cunostintelor teoretice. Pentru intarirea cunostintelor practice se propun pentru lucrul
individual diverse tipuri de probleme axate pe material teoretic predat la curs.

5. Competente specifice acumulate

CT1. Analiza problemelor fintalnite Tn activitatea economica reald, studii de caz,
Competente identificarea si justificarea solutiilor, demonstrarea capacitatii de evaluare calitativa
transversale si cantitativa a unor solutii Tn domeniul marketingului
CT2. Definirea si repartizarea activitatilor de marketing, utilizarea si analiza datelor,
schimbul eficient de informatii si comunicarea interumana
Identificarea nevoii de formare profesionald, cu analiza critica a propriei activitati de
formare si a nivelului de dezvoltare profesionala si utilizarea eficienta a resurselor de
comunicare si formare profesionala (Internet, e-mail, baze de date, cursuri on-line
etc.), inclusiv folosind limbi straine.

6. Obiectivele unitatii de curs/modulului

Obiectivul general Formarea unei viziuni clare referitor la conceptul de marketing, principalele
instrumente si strategii ale marketingului ;



http://www.utm.md/
http://utm.md/subdiviziuni-universitare/facultati/facultatea-calculatoare-informatica-si-microelectronica/
http://utm.md/subdiviziuni-universitare/facultati/facultatea-calculatoare-informatica-si-microelectronica/catedra-microelectronica-si-ingineria-biomedicala/
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Obiectivele specifice | Sainteleaga specificul organizarii activitatii de marketing
Sa selecteze strategia

caracteristicile consumatorilor;

de piata prin segmentarea pietii,

analiza cererii si

Sa elaboreze si sa aplice marketingul-mix (produs, pret, distribuirea si promovarea).

7. Continutul unitatii de curs/modulului

Numarul de ore

. e . . fnvatdamant | Tnvatamant
Tematica activitatilor didactice L ! “
cu cu frecventa
frecventa redusa
Tematica prelegerilor
T1. CyWwHOCTb U coAeprKaHMe MapPKETUHIa, ero Posib B PbIHOYHOM SKOHOMMUKE 2
T2. MapkeTunHrosas cpega npegnpuatuna 2
T3. PbIHOK B KOHLLeNUMWU MApPKeTUHTa 2
T4. MapKeTUHrosble nccneaoBaHUA pbiHKA 2
T5. NccnepoBaHue notTpebutenbckoro nosegeHus 2
T6. MapKeTUHr-mix v ero coctasastoLme 4
T7. PblHOYHbIE CTpaTernn pupm 1
Total prelegeri: 15 -
Numarul de ore
. iwns . . fnvatamant | Tnvatamant
Tematica activitatilor didactice L ! .
cu cu frecventa
frecventa redusa
Tematica lucrrilor de laborator/seminarelor
S1. OBontouma u pasnnymne BO B3rnA4ax Ha npegmeT MapKeTuHra 2
S2. OueHKa MUKPO- U MaKpocpeabl npeanpuatuii PM 2
S3. PacyeT OCHOBHbIX KO/IMYECTBEHHbIX XapPaKTePUCTUK PbIHKa, UX aHaIN3 2
S4. OueHKa meTon,0B cbopa MapKETUHIOBON MHPOPMALMK, NpoBeAEHME )
nccnenoBaHmiM
S5. Teopuun MoTMBaALMK M GAKTOPBI, NeXKallmMe B OCHOBE Bblbopa notpebutens 2
S6. Oco6eHHOCTN KOMMOHEHTOB MapPKETUHIa-mix 3
S7. OcobeHHOCTM cTpaTermyeckoro noseaeHns Gupm Ha pbiHKe 2
Total lucréri de laborator/seminare: 15 -

8. Referinte bibliografice

Principale

9Kcmo, 2003 r. (3K3. — 1)

1. Bapblwes A.®. MapkemuHe: yueb6HUK, Mocksa, 2005 r. (3k3. — 0)
2. benses B.W1. MapkemuHz: ocHosbl meopuu u npakmuku, Mocksa, 2005 r. (3k3. — 0)
3. Oxkopmaxk [. CtpaTernyecknin mapketudr / [O. Jxopax; nep. ¢ aHra. B. Eroposa. - Mocksa:

4. Kotnep ®. MapkemuHe. MeHedxmeHm, CaHKT-MeTepbypr, 2005 r. (3K3. — 2)
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MapKkemuHe: y4ebHUK, NpakmuKym u y4ebHo-memoouyecKkuli KOMMaeKc no mMapKemuHeay,
nog pea. Hosgpesa P.b, Kpbinosa I'.[l. MockBa, 2000 r. (3K3. — 2)

MapkeTuHr, Mocksa, 2007 r. (3K3. — 7)

Ctykanosa T., MpombiwneHHbIn mapkeTuHr: Kypc nekumin; TYM, 2010 r (ak3. — 150)

CopouaH K. C. MapkemuHz — ocHosa bu3Heca, KuwinHay, EBpuka, 1998 r. (aK3. — 48)

. Yapnbs [. lLus, A. Y. Xaiam Kypc MBA no mapkemuHay, Mocksa, 2003 r. (3k3. — 1)
Leropuos B.A., TapaH B.A. MapkemuHe: y4ebHUK 015 BY308, MockBa, 2005 r. (3k3. — 0)

Suplimentare | 1.

I. Feitep, /1. 2ppo3n, MapKkeTuHr: CTpaTermm ycnexa Ha pbliHKE: YCKOpPEHHbIN Kypc/nep.
Hem., 2005 r. (3K3. —2)

. M. Oonnb, ®. WtepH,MapKeTUHT, MeHeaKMeHT 1 cTpatermun/nep. ¢ aHrn. A. CMO/bCKUIA,

2007 r. (3Kk3.—1)

B. HMKonauyK, MapKeTUHT U meHeasKMeHT ycnyr: [enosoli cepsuc, 2005 r. (3K3. — 2)

H. LlypkaHy, E. Wamwuc, B. 3y6Ko, 0. MannHmHa, MapkeTuHr:ydebHoe nocobue; TYM, 2003
r. (ak3. —150)

V. Cazacu, |. Carmanovici, Bazele marketingului: Indicatii metodice; red. resp.: A. Cojuhari;
UTM, 2013 (ak3. — 84)

9. Evaluare
Curentd Proiect de an Examen final
Atestarea 1 Atestarea 2
60% 40%

Standard minim de performanta

Prezenta si activitatea la prelegeri si lucrari de laborator;
Obtinerea notei minime de ,,5” la atestare;

Demonstrarea in

lucrarea de examinare finald a cunoasterii conceptului de marketing, principalelor

instrumente si strategii ale marketingului .
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